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Erfolgreiche E-Mail Struktur: “Erfolgs-Ursache Enthullung”

meine E-Mail von letzter Woche hat 347% mehr Umsatz erzielt als die E-Mail

davor.

Aber woran lag es bloB?
Die éfﬂfulmjaaten beider E-Mails waren ahnlich hoch...
Es kann also nicht allein am Text liegen.

Meine Fahigkeit, iberzeugende E-Mail-Texte zu schreiben, war davor schon
genauso gut.

Als ich tiefer in die Analyse eintauchte, stieB ich pl6tzlich auf etwas...
'Das ist es!"

Klar, ein guter E-Mail-Text ist wichtig, um Verkadufe zu erzielen.

Aber etwas ist noch viel entscheidender.

Mit dieser einen Sache kann sogar ein mittelmaBiger E-Mail-Text fur
Upberdurchschnittliche Verkéufe sorgen.

Fehit dir jedoch dieses "gewisse Etwas"...

Dann kannst du noch $o einen dberzeugenden E-Mail-Text haben und wirst

trotzdem von mangelnden Ergebnissen frustriert sein.

Es ist ein "X-Faktor".

Das sind die Elemente, die die Wirkung von E-Mails um das X-fache steigern

konnen,

Und das, ohne etwas am Text andern zu mussen.

Wie kannst du diesen X-Faktor fir dich nutzen?

>>Mit meiner bewdhrten “Stand-0ut Formel”

Viel Erfolg damit,

Fabian

Erwahne spezifisches Ergebnis, das
zum Angebots-Thema passt.
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Erwahne spezifisches Ergebnis, das
DL o eeeererererrmeseeseenenerer et emtnnesenenen et senesnannenens zum Angebots-Thema passt.

Aber woran lag es bloB?

Die éfﬂ*u.ngsraten beider E-Mails waren ahnlich hoch...

Liste typische Annahmen auf, an die
viele zuerst fur den Grund denken,
welcher das Ergebnis ermoglicht.

Es kann also nicht allein am Text liegen.

Meine Fahigkeit, iberzeugende E-Mail-Texte zu schreiben, war davor schon
genauso gut.

Als ich tiefer in die Analyse eintauchte, stieB ich pl6tzlich auf etwas...
'Das ist es!"

Klar, ein guter E-Mail-Text ist wichtig, um Verkadufe zu erzielen.

Aber etwas ist noch viel entscheidender.

Mit dieser einen Sache kann sogar ein mittelmagiger E-Mail-Text fur
Uberdurchschnittliche Verkaufe sorgen.

Fehit dir jedoch dieses "gewisse Etwas"...

Dann kannst du noch $o einen dberzeugenden E-Mail-Text haben und wirst

trotzdem von mangelnden Ergebnissen frustriert sein.
Es ist ein "X-Faktor'

Das sind die Elemente, die die Wirkung von E-Mails um das X-fache steigern

konnen,

Und das, ochne etwas am Text andern zu missen
Wie kannst du diesen X-Faktor fir dich nutzen?
>>Mit meiner bewdhrten "Stand-0Qut Farmel

Viel Erfolg damit,

Fabian
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Aber woran lag es bloB? .
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Die Offnungsraten beider E-Mails waren dhnlich hoch... .

Liste typische Annahmen auf, an die
viele zuerst fur den Grund denken,
Meine Fahigkeit, iberzeugende E-Mail-Texte zu schreiben, war davor schon E We|Cher daS Ergebnls ermOg“Cht.

Es kann also nicht allein am Text liegen.

genauso gut. .
'Das ist es!’ E
Kiar, ein guter E-Mail-Text ist wichtig, um Verkaufe zu erzielen. Nenne Hau ptnutzen’ wenn man den

Aber etwas ist noch viel entscheidender. . Erf0|gsmeCha nism US kennt, und den
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e o e e . : Nachteil, wenn nicht.
Mit dieser einen Sache kann sogar ein mittelmagiger E-Mail-Text fur . I
Uberdurchschnittliche Verkaufe sorgen. .
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Fehit dir jedoch dieses "gewisse Etwas"... H
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Dann kannst du noch $o einen dberzeugenden E-Mail-Text haben und wirst .

.
trotzdem von mangelnden Ergebnissen frustriert sein. .

Es ist ein "X-Faktor"

Das sind die Elemente, die die Wirkung von E-Mails um das X-fache steigern

konnen,

Und das, ochne etwas am Text andern zu missen
Wie kannst du diesen X-Faktor fir dich nutzen?
>>Mit meiner bewdhrten "Stand-0ut Formel’

Viel Erfolg damit,

Fabian
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meine E-Mail von letzter Woche hat 347% mehr Umsatz erzielt als die E-Mail .
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Aber woran lag es bloB?
Die Offnungsraten beider E-Mails waren ahnlich hoch...
Es kann also nicht allein am Text liegen.

Meine Fahigkeit, iberzeugende E-Mail-Texte zu schreiben, war davor schon

genauso gut.

as ist es!"
Klar, ein guter E-Mail-Text ist wichtig, um Verkadufe zu erzielen.
Aber etwas ist noch viel entscheidender.

Mit dieser einen Sache kann sogar ein mittelmagiger E-Mail-Text fur
Uberdurchschnittliche Verkaufe sorgen.
Feh

Etwas"...

t dir jedoch dieses "gewisse
Dann kannst du noch $o einen dberzeugenden E-Mail-Text haben und wirst

trotzdem von mangelnden Ergebnissen frustriert sein.
................................................................................

nd das, ohne etwas am Text andern z

L]
M eusssssssSEsEsSSESESSESESSSESESSSSESSSESSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSssssEsssEssssssmsssel
Wie kannst du diesen X-Faktor fir dich nutzen?

>>Mit meiner bewahrten "Stand-0ut Formel'

Viel Erfolg damit,

Fabian

Erwahne spezifisches Ergebnis, das
zum Angebots-Thema passt.

Liste typische Annahmen auf, an die
viele zuerst fur den Grund denken,
welcher das Ergebnis ermoglicht.

Nenne Hauptnutzen, wenn man den
Erfolgsmechanismus kennt, und den
Nachteil, wenn nicht.

Enthulle die Hauptursache bzw.
Mechanismus, der Erreichen des
Ergebnis effektiver ermaoglicht.



Erfolgreiche E-Mail Struktur: “Erfolgs-Ursache Enthullung”

Hi NAME,

Erwahne spezifisches Ergebnis, das
zum Angebots-Thema passt.

meine E-Mail von letzter Woche hat 347% mehr Umsatz erzielt als die E-Mail

Die C""‘~-"".CJSI'E-.ten beider E-Mails waren ahnlich hoch...

Liste typische Annahmen auf, an die
viele zuerst fur den Grund denken,
welcher das Ergebnis ermaoglicht.

Es kann also nicht allein am Text liegen.

Meine Fahigkeit, iberzeugende E-Mail-Texte zu schreiben, war davor schon

genauso gut.

'‘Das ist es!”

Klar, ein guter E-Mail-Text ist wichtig, um Verkdufe zu erzielen. E N e n n e H a u pt n utze n’ We n n m a n d e n
Aber etwas ist noch viel entscheidender. E ﬂ Erf0|gsmeCha nlsm US kennt, und den
Nachteil, wenn nicht.

Mit dieser einen Sache kann sogar ein mittelmagiger E-Mail-Text fur

Uberdurchschnittliche Verkaufe sorgen.
Fehit dir jedoch dieses "gewisse Etwas"...

Dann kannst du noch $o einen dberzeugenden E-Mail-Text haben und wirst

trotzdem von mangelnden Ergebnissen frustriert sein.

Enthulle die Hauptursache bzw.

E Das sind die Elemente, die die Wirkung von E-Mails um das X-fache steigern E MeChanismUS, .der Erreighe.n deS
Ergebnis effektiver ermoglicht.

= U ias, ohne etwas am 1d un 1 E . -

Wie kannst du diesen

,Erfolgsmechanismus” fur dich
nhutzen? -> Call-To-Action

-
= =>Mit meiner bewahrten "Stand-0ut Formel'

-

= Viel Erfolg damit,
n _ h

= Fabian

.



